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UN SUCCESSO NATO IN

CREAN DO SITI AN IMATI

DI ROBERTO FABEN

mici d’infanzia, compagni di
cuola e di universita e in-
fine colleghi di una net company

che si sta rapidamente affer-

mando nei complicati interstizi
del mercato digitale. Inizia da
lontano la. storia di Giuseppe
Boccuzzi, 29 anni, Giuseppe Co-
vino, 30 anni, Jacopo Deyla, 29
anni, Franco Milazzo, 30 anni,
tutti bolognesi,
runner srl, una societa che da
start-up si e ricavata un ruolo
di primo piano nella realizza-
zione tecnica su commissione dei
_siti Internet (in particolare dei
siti in flash, ossia animati).

Nasce da un’amicizia tra Fran-
co Milazzo e Giuseppe Boccuz-
- zi. Quest’ultimo, presidente del
consiglio ’amministrazione del-
la Eurorunner, racconta la sto-
ria: «Da sempre ci ha accomu-
nato la passione per il compu-
ter e I'informatica.

soci in Euro-

Dopo la fine degli studi, verso
la fine del 1996, abbiamo inizia-
to a lavorare per un’organizza-
zione non profit che si occupava
di organizzare convegni a livel-
lo europeo. Da quiil contatto con-
creto con la comunicazione elet-
tronica. Il nostro progetto di fa-
re business con la comunicazio-
neinformatica & partito senza al-
cun finanziamento. All'inizio de-
dicavamo a questa attivita sol-
tanto una parte del nostro tem-
po, andando a bussare alle por-
te deinegozi, accorgendoci che la
gente comune non era sensibile
al nostro argomento. Quindi ab-
biamo spostato il nostro raggio
di azione verso le aziende e ver-
so un pubblico piu professionale
che potesse comprendere il valo-
re aggiunto di questi servizi. La
nostra prima commessa e stata
quella di un’azienda bolognese
per la quale abbiamo costruito
un data base di eurricula pro-
fessionali. Successivamente la
nostra attivita ha iniziato ad at-
tecchire e sono.stati i clienti ad
avvicinarsi a noi».

E, scorrendo l’elenco delle
commesse portate a termine da
Eurorunner, si capisce quanto
questa societa, da start-up che si
arrangiava nella classica canti-
na, sia diventata una realta so-
lida (si e trasferita in un ufficio
di piu di 300 metri quadrati, il
che descrive simbolicamente il
percorso di espansione). La fa-
miglia Loeffelhardt (proprieta-
ria, in Germania, nei pressi di
Colonia, del parco Phantasia-
land) ha commissionato a Euro-
runner il sito di Mirabilandia
(www.mirabilandia.it), il parco

.di divertimenti sulla statale

Adriatica, a Savio di Ravenna,

Sopra #

i soci di |
Eurorunner
e, in basso,
il sito
Malaguti
realizzato
dalla
societa

bolognese

un complesso dalla superficie di
700 metri quadrati e gestito un
sito in flash. E poi il sito della
Malaguti moto (www.malaguti-
moto.it), realizzato attraverso
una combinazione di immagini
tradizionali html e immagini in
movimento (in flash 4.0) con un
look futuristico, definito post
Matrix. E ancora altri siti, come
quello della Emmanuel Schvili
(www.emmanuelschvili.it)

l'azienda italiana leader nel set-

tore dell’abbigliamento creativo
(creato con suggestioni dai car-
toons, dalla pop art e dal fumet-
to), quello del.gruppo musicale
Lunapop (www.lunapop.com,
con la possibilita di leggere i te-
sti delle canzoni, di vedere i vi-
deo e le apparizioni televisive),
quello di Einstein (www.ein-
stein.it), una giovane societa bo-
lognese di abbigliamento
sportwear e streetwear.

Idee e argomenti per diverse
esigenze e gusti, ma con un co-
mune denominatore: 'utilizzo di
un design tecnologico che oltre-
passala statica della vetrina per
costruirne una dinamica, nella

quale trovano spazio effetti spe-
ciali (sul modello televisivo) e va-
rie forme di animazione che ren-
dono accattivante per il naviga-
tore il collegamento con il sito.
«All'inizio per realizzare un sito
non si spendeva molto, ma an-
cora oggi», osserva Boecuzzi, «le
aziende trovano difficolta a in-
vestire al di sopra di certe cifre.
Per realizzare un sito di una cer-
ta qualita, considerando il note-
vole e complesso lavoro prepa-
ratorio (analisi della situazione,
produzione di statistiche e di
mailinglist, cura della parte gra-
fica), una cifra ragionevole puo
essere nell'ordine di circa 100
milioni.

Per il 2001 vorremmo trovare
clienti disposti a investire per la
realizzazione di siti dai 30 ai 100
milioni. Attualmente il nostro
fatturato & di circa 1 miliardo e
contiamo di raddoppiarlo. Ma
per far questo occorre investire
in figure professionali da inglo-
bare nella societa, che ci per-
mettano di elevare qualitativa-
mente le nostre potenzialita di
produzione».

IrisCube cresce puntando sul proprio vivaio

DI JARVIS' MACCHI

Una societa di consulenza che progetta
e realizza soluzioni e strategie integrate
perla new economy con una fortissima at-
tenzione alla formazione del suo vivaio in-

terno, le sue risorse umane. B questa Iri-
sCube, societa nata nell’ottobre 2000
dall’esperienza quasi decennale matura-
ta da Iris technologies, realta fondata nel
1991, quando la new economy era ancora
un sogno, da due colleghi che si sono cono-
sciuti lavorando fianco a fianco in Ameri-
ca, a Redmond, per Microsoft. «Come idea
il progetto IrisCube nasce molto prima
della sua costituzione ufficiale, nel 1991,
quando Luca Miccoli e Augusto Fazioli
fondano Iris technologies», spiega Clau-
dio Papetti, direttore generale e partner
di IrisCube, «un progetto a cui io ho aderi-

to diventando partner nel 1993. IrisCube
nasce proprio da questo, con I'idea di co-
struire una societa di consulenza radicata
nel mondo dell’information technology
che riesca a portare come valore agglunto
tufta la sua esperienza e competenza nei
processi di sviluppo dell’azienda». Core
business dell’azienda e la consulenza, nei
settori del multicanale, del wap e della
tecnologia wireless, nel mobile commerce
e nasce dalle ceneri di Iris technologies,
una realta che dal miliardo di lire di fat-
turato del 1995 ¢ passata agli 11 del ’99.
«Trainostri campi di attivitd», spiega Pa-
petti, «ci sono le soluzioni per il B2B, il
mobile commerce, il multichannel finan-
ce, e in questo momento stiamo realizzan-
do soluzioni tecnologiche per Banca 121,
ma», sottolinea il direttore generale, «il
nostro ruolo va a coprire tutta l'area della
consulenza. Per il 2000», conferma il di-

rettore generale di IrisCube, «prevediamo
un conto economico da 18 miliardi, con un
significativo incremento rispetto al ’99».
Tra i fattori che contraddistinguono le
strategie di IrisCube, che conta clienti co-
me Hdp, Barilla, Epson, Nestlé, Novartis,
Siemens, Microsoft e Caboto, fondamen-
tale & 'approccio con il fattore umano, che
attraverso lo slogan 'uomo al centro rias-
sume la filosofia della societa verso i di-
pendenti. Oltre a un aggiornamento co-
stante e continuo e a un’attenzione che,
come conferma anche Papetti, «punta a
creare una struttura aziendale basata
sulla formazione secondo la logica del vi-
vaio», il piano di benefit riservato ai di-
pendenti ha permesso alla societa di con-
tenere il turnover al di sotto del 10% e di
attrarre nuovi talenti: da 85 collaboratori
a fine 97 (come Iris technologies) la so-
cieta ¢ infatti cresciuta e ora vanta un or-

ganico di 180 persone. All'interno
della societa & stato inoltre crea-
to un laboratorio di idee, che
svolge un’attivita autonoma
di ricerca e sviluppo di nuovi
servizi. Attraverso IrisCube
lab, infatti, la societa verifica
sul campo la validita dei mo-
delli di business e delle
soluzioni tecnologiche
per poi proporli ai
clienti.
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