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IMPRESE E PRODOTTI

Nei pr|m| quattro mesi le vendite dei prodotti bio presso la grande distribuzione cresciute dell'11,4%

|| biologico rilancia il patto con la Gdo

Attesi 400 buyer stranieri in arrivo anche da Emirati Arabi e Usa — Una vetrina per le novita

estyling del format,
maggior specializ-
zazione ¢ allarga-
mento degli spazi espositivi.
Sono le novita dell’edizione
2011, la 23°, del Sana, il sa-
lone internazionale del natu-
rale, che si svolgera a Bolo-
gna dall’8 all’'ll settembre
prossimi, e il cui principale
focus tematico ¢ il biologico
certificato. Quest’anno & pre-
vista la partecipazione di ol-
tre 400 aziende - il 60%
delle quali attive nel food e
il 40% nel wellness — in una
superficie  espositiva  di
40mila metri quadrati.
«Qualita, professionalita
e internazionalita — sottoli-
nea Duccio Campagnoli,
consigliere delegato di Bolo-
gnafiere — sono le linee gui-
da della prossima edizione,
come risposta alle richieste
di un mercato che in questi
anni & cresciuto ed esprime
la necessita di potenziare
I’export. Oltre all’aumento
dclla domanda espositiva —

e — registriamo il ri-

distribuzione che, insieme ai

canali specializzati, & artefi-
ce del successo del biologi-
co in Italia. I dati Ismea indi-
cano infatti come nei primi
4 mesi del 2011 la vendita
di prodotti bio confezionati
presso la Gdo & cresciuta del
+11,4% e le vendite di orto-
frutta bio hanno avuto un
incremento del +9,2% rispet-
to al primo quadrimestre
2010.

BolognaFiere in questi
mesi ha scelto di reinvestire
su Sana poiché pensiamo
che il biologico e il naturale

Al settore

oltre il 30%
delle risorse
targate Psr

debbano avere una piattafor-
ma fieristica professionale
ad hoc sia per I’alimentazio-
ne sia per il benessere, aper-
ta alla ricerca che produrra
innovazione proprio nelle
biotecnologie».

Sul versante internaziona-
le, la kermesse del naturale
¢ del bio si & posta I’ obietti-
vo di portare a Bologna 400
buyers stranieri, attraverso
un progetto con I'Ice (I'Isti-
tuto per il commercio este-
1r0) e un investimento di
200mila euro. Si stanno cosi

selezionando operatori «pro-
venienti da paesi potenzial-
mente attrattivi, come Liba-
no, Emirati Arabi Uniti, Sta-
ti Uniti ed Europa dell’Est,
oltre a un’azione diretta di
coinvolgimento di buyer dei
Paesi dell’Europa occidenta-
le» rivela Paolo Carnemolla,
presidente di Federbio, I’as-
sociazione che, insieme a
Cia, Confagricoltura, Fede-
rimpresa Erbe, Unipro, As-
sorbe, Siste e Fippo, costitui-
sce il comitato promotore
della manifestazione.

Due sono le grandi aree
espositive. La prima ¢ dedi-
cata al settore dell’alimenta-
zione, riservata esclusiva-
mente ad aziende con produ-
zioni biologiche certificate e
la seconda al benessere, ri-
volta ai produttori di beni a
base di erbe officinali, come
integratori, alimenti specifi-
ci, prodotti per la cura del
corpo e di bellezza.

Oltre alle attese per la pre-
sentazione dei risultati sulle
evoluzioni delle aspettative
dei consumatori raccolti at-

on & un caso che il Sana si organizzi

da 23 anni a Bologna. Secondo un’in-
dagine Bio Bank, I’Emilia Romagna & la
prima regione italiana per consistenza del
consumo di prodotti biologici, e al vertice
fra quelle del Centro-Nord per le produzioni
bio. Nel territorio emiliano-romagnolo sono
attivi alcuni tra i principali produttori nazio-
nali e internazionali di questo settore, alcuni
dei quali tornano in grande stile a presentare
le proprie novita al salone del naturale, co-
me 11 1noto Ahmvcrdcbno Come ha souolme—

ferenza stampa di presentazione, «grande
attenzione al biologico & destinata anche dal
Piano di sviluppo rurale della regione. Il
31% delle risorse finanziarie del programma
va infatti a sostegno delle aziende dell’Emi-
lia Romagna che realizzano prodotti bio,
che pur rappresentano solo il 5% di quelle
complessive attive in agricoltura». In Emilia
Romagna si riscontra la presenza di 76mila
ettari di coltivazioni biologiche e circa il
50% delle mense scolastiche della regione
adottano prodotti bio. e

traverso focus group dall’Os-
servatorio di Sana, coordina-
to dall’universitd di Parma,
le novita dell’edizione 2011
riguardano 1’organizzazione
di un’area «Novita», dedica-
ta ai prodotti introdotti sul
mercato dopo il 1° ottobre
2010: quelli giudicati miglio-
1i, dal pubblico, dal punto di
vista della qualita e del
packaging, saranno premiati
il 10 settembre. Un concorso
a premi & previsto anche per
il wellness, con I'iniziativa
«Sana award benessere», de-
dicato alle erboristerie che
pit hanno saputo intercetta-
re le esigenze dei consumato-
ri, da un punto di vista di
efficacia espositiva delle ve-
trine, capacita comunicativa
degli erboristi, gestione dei
punti vendita. Premiazione
in programma, in collabora-
zione con il «Gruppo 24
Ore», anche per i ristoranti,
le pizzerie, i bar e gli hotel,
«bio-friendly», ossia che uti-
lizzano prodotti bio certifica-
ti e biodinamici. «

Una iniziativa promossa da
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Itala & il marchio collettivo di qualita

del latte bovino

e dei prodotti lattiero-caseari.

Il marchio Itala da al consumatore
la certezza che tutti i principi della sicurezza
e della qualita alimentare
sono stati rispettati nella filiera produttiva.
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Per un’informazione pit approfondita consulta il sito wwwiitalaweb.it

Aderiscono al progetto Itala
i produttori che garantiscono
la rigorosa attuazione
del disciplinare di rintracciabilita.
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