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‘era del disco a raggio blu

Bayer e gli altri produttori di polimeri spingono su cd e dvd «multimediali» fino a 27 gigabyte

{

1 futiro del compact disc ha

un nome. Si chiama «Blu-ray

disc» e notra contenere dati re-

gistrati di varo tipo (suoni, im-
magini, programmi informatici, vide-
ogiochi) per una capacita complessi-
va di circa 27 gigabyte. Il supporto &
gia pronto— e il leader mondiale dei
polimeri per questo impiego, Bayer,
& in prima linea — mentre I'industria
elettronica si sta attrezzando: nove
colossi (dg Sony a Samsung, da Phili-
ps a Pioneer) si sono accordati sulle
specifiche, tecniche e i riproduttori
dovrebbero arrivare sul mercato I'an-
1o prossimo.

11 Blu-ray disc & un disco a lettura
ottica di terza generazione, figlio di
un’invenzione tecnologica che ha ri-
voluzionato la storia della registrazio-
ne. Una storia iniziata nel 1884, quan-
do Emil Berliner realizzd un metodo
di riproduzione di oscillazioni acusti-
che attraverso un disco girevole, se-
guito da un altrettanto geniale conge-
gno, il fonografo, brevettato nel 1877
da Thomas Alva Edison per I'ascolto
delle incisioni registrate.

La memoria. Se un normale cd ha
una capacita di memoria di 0,65 giga-
byte, e se un dvd (digital versatile
disc) puo raggiungere i 17 gigabyte,
nel caso di un dvd double side e
double layer (registrato su entrambi i
lati e a doppia densitd), le potenziali-
ta del «disco a raggi blu» sono larga-
mente superiori, grazie alla possibili-
ta di ridurre la distanza di tracce e
pit che consentono la conversione in
suoni e immagini (da 1,2 millimetri
del cd a 0,1) e di disporre di lettori
evoluti a raggi laser (appunto di colo-
re blu) che per ora sono disponibili
soltanto a livello di prototipi. Ma le
vie dell’innovazione promettono di
pit. 11 disco ottico di quarta genera-
zione (con distanza fra le tracce inci-
se variabile fra 3 e 0,03 nanometri)
avra una capacita di memorizzazio-
ne di dati superiore ai 100 gigabyte.

Queste potenzialita nascono dal-
Putilizzo ormai consolidato dei tec-
nopolimeri e, nello specifico, dei po-
licarbonati, composti chimici costitu-
iti da una combinazione di acido
carbonico e bisfenolo A (un prodot-
to ottenuto dalla condensazione di
acetone e fenolo), inventati nel 1953
da Hérmann Schnell, un chimico dgl-
la Bayer, dopo I’attuazione di vari
esperimenti in questa direzione nei
laboratori della General Electric e
della Bayer stessa. Questa plastica
hi-tech, brevettata dalla Bayer con il
nome di Makrolon, si dimostra mol-
to versatile e il suo utilizzo & in
crescita esponenziale non solo per la
produzione di supporti per dati otti-
ci, ma anche per svariate applicazio-
ni elettrotecniche ed elettroniche e
per la realizzazione di prodotti di
largo consumo, come confezioni pla-
stiche ed elementi di assemblaggio
per autoveicoli (il colosso chimico
di Leverkusen, nel 2001 ne ha pro-
dotto 650mila tonnellate ed entro il
2006/la produzione annua arrivera a
1,1 milioni di tonnellate annue). Co-
si, ill compact dise — il cui primo
esemplare audio immesso sul merca-
to fu prodotto dalla Polygram, in
collaborazione con la Philips, il 17
agosto 1982, e conteneva i Walzer
di Frédéric Chopin mtepreldtl da

ca si sta verificando un cambiamen-
to generazionale. Se nel 1997 i cd
costituivano I'intera totalita del mer-
cato, oggi i nuovi supporti, dvd e
cd-rom (Read only memory) ricopro-
no una quota di mercato del 30% e
questa percentuale sard destinata ad
aumentare. Nel futuro i supporti ri-
serivibili e i dvd giocheranno un ruo-
lo predominante e la percentuale di
mercato dei cd tradizionali scendera
al 34 per cento.

Standard. La produzione mon-

foto in alto)

diale di cd & enorme e sono invaria-
ti gli standard dimensionali origina-
i: 16 grammi di peso, 1,2 millime-
tri di spessore e 12 centimetri di
diametro. Sembra che queste dimen-
sioni siano state scelte per contene-
e la Nona di Beethoven su richie-
sta del direttore d’orchestra Herbert
von Karajan.

Di cd ne vengono infatti prodotti
25 miliardi I'anno. Nel solo stabili-
mento della Universal, societa del
gruppo Vivendi Universal erede della

CARTA & BIT

Plastica hi-tech. A sinistra, il controllo qualita effettuato dalla Bayer su
un campione di cd prodotti dal suo policarbonato (in primo piano nella

Polygram, alla periferia di Hannover,
ne sono realizzati 750mila al giomno,
uno ogni tre secondi. La Bayer ha
inoltre elaborato un sistema chimico
di riciclaggio dei cd scartati, che con-
sente un recupero dell’85% di mate-
ria plastica. «La produzione mondiale
& cresciuta mediamente del 34% al-
P'anno — osserva Bodo Weichmann,
direttore di produzione della Univer-
sal — superando le pit oftimisticle
aspettative».

Roberto Faben

Web, la leggerezza dell'informazione

di Gianfranco Bettetini

sua storia, alcuni punti-chiave di innova-
zione tecnologica e spesso, conseguente-
mente, di trasformazione dei suoi modi di fare
e delle sue funzioni. Dalla telescrivente allo
sviluppo della rete telefonica, dall’invenzione
della valvola termoionica a tre elettrodi a quel-
la della radio, dalla linotype al sistema
«Blower» (inventato dal tedesco Ottmar Mer-
ghenthaler), dalla monotype alla composizione
automatizzata (invenzione dell’americano Mo-
rey) che portera all’avvento della fotocomposi-
zione, dal trasferimento del testo su una banda
perforata fino all’entrata in scena del compu-
ter, e tutto un susseguirsi di velocizzazioni
produttive, di concentrazioni delle distanze e,
nello stesso tempo, di interventi riorganizzativi
nel lavoro, che richiamano quanto sta avvenen-
do ai nostri giorni nell’ambito di diverse attivi-
ta industriali, a livello soprattutto di sostituzio-
ne e di necessario aggiornamento degli operai.
1l computer, comunque, trattato come elabo-
ratore di informazioni e non solo come macchi-
na da calcolo, fu considerato, a partire dagli
anni Sessanta, come uno strumento capace di
garantire una izi e una ri i

L, informazione cartacea ha avuto, nella

Nel cyberspazio le parole sono
immateriali e «raccontano»
un mondo slegato dalla realta

pitt piccole e portatili, visto che I’alimentazione
a batterie le affrancd dal legame con la presa
dell’energia elettrica. Ma, con le apparecchiatu-
e, si alleggeri anche la produzione, nei contenu-
ti, nei toni meno istituzionali, nel linguaggio,
nel gergo e, ovviamente, anche nell’informazio-
ne, che assunse il carattere dell’immediatezza. I
giornali furono obbligati a tenerne conto, accen-
tuando un approfondimento della distanza a
favore della riflessione e del commento. Cosi
come furono obbligati a tenere conto della tele-
visione, soprattutto della sua capacita, imple-
mentata dalla forza coinvolgente delle immagi-
ni, di creare opinioni. Di fronte al potere del
nuovo mezzo, alla stampa cartacea non rimase
che la possibilita di proporre, a cose ormai fatte
e conosciute, I’annuncio e il commento, senza
aver potuto vedere nulla piit di quanto gli spetta-
tori-lettori stessi avevano gia visto. Con I’affer-
marsi e il graduale perfezlonamenm del format
, con la rottura, in ambito euro-

quasi perfetta del prodotto.
Nel 1948 i laboratori della Bell, intanto,
ayevano annunciato la scoperta del transistor

Claudio Ar(au — verm
all’ della

(1 in grado di sostitui-

Come ha spiegato Jiirgen Dahmer,
della divisione materie plastiche del-
la Bayer in occasione del ventesimo
compleanno del cd audio (si veda
@Ifa Il Sole-24 Ore del 15 febbraio),
«sul rhercato dei dischi a lettura otti-

relei i valvole a vuoto come amplifi-
catori, modulatori e rilevatori di onde elettri-
che). Il transistor comportd un radicale cambia-
mento della tecnologia radiofonica, soprattutto
nella configurazione degli apparecchi riceventi.
Al pesanti, rigidi, fondamenlalmenle casalinghi

peo, del moncpolm statale dei sistemi televisi-
vi, con I’adozione sempre piu diffusa degli
apparecchi ricevitori a colori, multicanale, dota-
ti di telecomando e televldao. con I’emergere
della cosidd (o televisi

ne), con I’affermarsi di palinsesti concorrenzia-
li «a flusso», che colonizzavano fasce orarie
prima non praticate, con la scansione dettata
dalla pubblicita, la stampd cartacea scelse via
via mdmzzl sempre pm paratelevlsl : spetta-

strumenti di ascolto si radio molto

, deg

zione qualitativa della programmazione, ricer-
ca dello scoop a ogni costo, contrapposizioni
non valutate di opinioni divergenti... finché,
con gli anni Novanta, si diffuse un nuovo

strumento mediatico: Internet. Quando se me«

interessano le grandi aziende commerciali,
Internet si espande, si gonfia, si abbellisce,
fonda le sue priorita sulla capacita di sedurre.
Si sviluppa come strumento di presentificazio-
ne di un mondo, nel senso che non intende pitt
dare un mondo, ma il mondo: a questo punto,
I'informazione non diventa sempre piu legge-
ra, ma addirittura immateriale.

Internet non ha nessun debito con I’oggetto:

uo

di essere cosa, e non pill segno. Internet vuole
annullare la realta, diventare essa stessa realta:
cosi, immaterializza il mondo e lo eternizza, &
una sorta di utopia, un senza-luogo. L informa-
zione si "libera" dalla rappresentazione della
realta, dalle condizioni della stessa realta: con
Internet, si pone come un mondo autosufficien-
te. Essa non acquista la sua necessita dalle
modalita testuali, ma dal fatto di essere imme-
diatamente testo, qualsiasi cosa e in qualunque
modo la comunichi.

Si potrebbe allora affermare che, paradossal-
mente, la comunicazione dell’informazione di-
venta I’informazione della comunicazione. Pro-
prio in questo senso si immaterializza, diventa
leggera come una parola che attraversa il mon-
do su una rete invisibile.

Dal "peso" dei caratteri a piombo (o in altro
metallo) siamo passati alla lievita dell’immate-
riale. Ma queste trasformazioni dell’informazio-
ne hanno anche a che fare con la sua qualita:
sono davvero indifferenti nei confronti della
sua dimensione veritativa e della sua relazione
con la realta? Ci permettiamo di esprimere
molti dubbi al proposito.

g a cura di
Enrico Netti

Venerdi 28 Giugno 2002 11

LG L'ex marine in dieci missioni

Activision, € 59,99

va alla caccia dei terroristi...

e situazioni sono quelle di uno sparatutto in prima persona

e «Soldier of fortune II: double helix» riesce a trasmettere

al giocatore il pathos che dovrebbe vivere nella realta John
Mulliss, prima marine e poi mercenario impegnato in una lunga
serie di missioni sotto copertura, per spazzare via un gruppo di
terroristi. Si utilizzano le stesse armi e attrezzature che le forze
speciali usano nella realta, cosi come sono verosimili i campi di
battaglia. Il gioco richiede astuzia nell’infiltrarsi e precisione
nel colpire a distanza, ma non mancano scontri a distanza
ravvicinata dove spesso i nemici "risolvono" la situazione con
una bordata di granate. Terminate le missioni si continuera a
giocare con missioni casuali o con le classiche modalita del
genere. Tl motore grafico & lo stesso di «Quake 3: team arena»,
con una buona resa, perd le ambientazioni si rivelano non
sempre all’altezza delle aspettative. L’intelligenza artificiale
degli avversari si rivela sofisticata, con reazioni rapide e aggres-
sive. Inoltre il giocatore pud vedere il risultato e soprattutto gli
effetti dei suoi colpi sul nemico. Situazioni "truculente” che i
genitori possono censurare con il «parental control».

per pc Windows
«Team factor»
TFx, € 54,99

Ultimi arrivi

ov:
Santambro 0

Lanry Magid

... Ma per sopravvivere bisogna
affidarsi al gioco di squadra

oldato, esploratore o specialista: sono questi i panni

che si possono indossare giocando con «Team factor»,

altro sparatutto 3D in cui I’abilita strategica ha una
maggiore valenza. Gli sviluppatori hanno cercato di confe-
zionare un titolo il pill possibile aderente alle situazioni che
si verificano nella realta. Si possono scegliere solo quattro
armi, gestire il punto cruciale delle munizioni, da non
sprecare, ed essere meticolosi nella mimetizzazione. E co-
me nella realta quando ci si affatica, la stanchezza va a
discapito della precisione. Con questi presupposti ci si
trova immersi nell’azione, le missioni sono una dozzina, di
attacco o difesa, da affrontare con rapidita, di slancio. Team
factor ha una spiccata vocazione alle partite multiplayer,
giocate in rete locale, a cui possono partecipare fino a
sessanta "guerrieri" virtuali. In modalita singola ci si diver-
te ma non sempre I'intelligenza artificiale degli altri mem-
bri virtuali & all’altezza della situazione. Oltre che per
Windows nel cd ¢’& anche la versione Linux.

:!fv;lnndo degl Mp3 (musmale) = 10 00 - Jackson libri

3 (swluppu srslemr) € 49,99 - Finson

: ‘!Iiﬂl’craft 3‘(azmne) € 59,99 - Blizzard

PROFUMO_DINCHIOSTRO.

I libri nell’era di Internet

Nel mondo del personal per
riorganizzare lavoro e tempo

he si parli di Internet non significa colmare il digital

divide: servono politiche e impegni precisi per garantire

una vera e capillare alfabetizzazione informatica. Le
divisioni da "chi sa" e "chi & escluso" dall’uso delle tecnolo-
gie non riguarda soltanto i Paesi avanzati e quelli in via di
sviluppo. Sull’uso e la dimestichezza con il personal compu-
ter esiste una forte separazione generazionale anche in Italia.
E, quel che preoccupa, nelle scuole sono in ritardo i program-
mi per insegnare la comunicazione con il pe. All'accesso
all’informatica e al mondo Web passa ancora per I’ autodidat-
tica o attraverso gli amici. Un apprendimento pratico, spesso
privo di quelle opportune conoscenze che permettono pm d:
accedere a pit
svolgere un lavoro Per evitare di alimentare lacune nclld
propria asta un libro: I mio primo computer

Il mio primo computer

Mondador Informatica
Milano 2002
pagg. 356, € 18,88

scritto da un autorevole giomalista americano, Larry Magid,
curatore di una rubrica sul Los Angeles Times e analista di
tecnologie per Cbs News. I testo introduce in modo discorsi-
vo e puntuale a Windows Xp, al pe e a Internet, ovvero agli
strumenti pit veloci per riorganizzare il propnu tempo e
riprogettare il modo di lavorare. Non ci si perde tra le
pagine, anzi spesso per il ].mgudgglo usato ci si diverte
anche. Prezioso per chi incomincia, utile per chi usa gia il pe
ma s ritrova qua e Ia con lacune, Se non si sa, ad esempio,
registrare e riprodurre musica Magid lo insegna. A chi si
domanda che sorti avra il libro cartaceo con il diffondersi del
computer e di Internet un breve saggio di Adriano Grossi,
L'’apprendista lettore ai tempi di Internet (Editrice La scuo-
la, Brescia, pagg. 110, € 13,00) spiega agli insegnati come
aiutare a comugar: la "lettura" come forma di accesso al
testo scritto con la "navigazione' come collegamento a una
pluralita di codici e di linguaggi. 1l volume & corredato da
itinerari didattici per la scuola di base.

«Continua dalla prima pagina

Sull'autostrada Internet2 correra la tv

ne in un puzzle, alcuni tasselli
d questo scenario cominciano
all andare al loro posto, ma sia-
mo anfora all’inizio, come quando il
pe de| primordi era utilizzato solo
come {laboratore di testi. II lancio di
Windiws Xp, con I’affermazione pi
compita della multimedialita, & giun-
to a vat'anni esatti dalla nascita del
personl. Sono convinto che I'evolu-
zione d Internet richiedera tempi de-
cisamete pitt brevi, ma ricordiamo
che speso si tende a sopravvalutare
le aspefative a due-tre anni sottovalu-
tando cb che accadra in dieci anni
(potremto chiamarlo «effetto fo-
schia tecologica»).

Le potnzialita. Ci sono vari ele-
menti daconsiderare per capire le
potenzialit dell’Internet televisiva.
Innanzituty Iofferta globale di ban-
da larga. Ggi ci sono 100 milioni di
miglia di bra stese sul pianeta e il

disponibilit sara accessibile a prezzi
sempre pill onvenienti.

Poi ¢’¢ lo viluppo dei semicondut-
tori: Nvidia (Trimedia, per fare alc
ni esempi, hano lanciato chip speci:
lizzati per vleo e grafica ad alta
risoluzione, on interessanti prospet-
tive di svilupp nel settore della dia-
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La seconda generazione
della Rete veicolera
contenuti video aprendo
grandi opportunita

di sviluppo economico
gnostica. Inoltre il costo dello stora-
ge & crollato: per 1.400 dollari si pud
acquistare un laptop con Cpu da 1,2
Mhz e 30 Gigabyte di disco.

Occorre riflettere anche sul presun-
to i dell’ Le

no semplicemente incredibili. Per

non parlare della video-presenza e

ciog della possibilita di partecipare a

riunion o di sorvegliare a disanza.
el

in g
o

a
distanza si aprono come reali potenti
alternative alla presenza in aula: per
chi, come me, prendeva furiosamen-
te appunti al Politecnico, la possibili-
ta di riascoltare e rivedere la lezione
con il pe portatile & straordinaria.
MyQube ha investito in una societd
californiana, Minerva Networks, ca-
pitanata  dall’imprenditore italiano
Mauro Bonomi, che fa apparecchiatu-
re che consentono la distribuzione di
i video su linee Adsl: una

vendite al dettaglio online annuali, a
livello mondiale, sono attestate a cir-
ca 34 miliardi di dollari, pari alla
cifra del mercato retail globale del
1940. E mentre il retail tradizionale
cresce del 5% all’anno, il commercio
elettronico segna pill 35%, con tutte
le catene tradizionali attrezzate per
1o «shop on the Weby. Per curiosita
ho recentemente fatto un giro virtua-
le sulle nuove barche della Sea Ray
Boats: nel sito si possono vedere le
cabine interne a 360° oltre a un video
della barca in navigazione. Prevedo
che con I'Internet televisiva le future
esperienze di shopping virtuale saran-

vera alternativa al satellite e al cavo.

Dal punto di vista tecnologico, so-
no stati fatti passi enormi nella sicu-
rezza nell’encription, fondamentali
allo sviluppo dell’Internet2. Per quan-
to riguarda le imprese, invece, il nuo-
vo trend ¢ il Realtime enterprise com-
puting (Rtec): ciog la gestione unifi-
cata di vendite, marketing e produzio-
ne sfruttando sofisticate Intranet ed
Extranet. Molti imprenditori sono sta-
ti colti di sorpresa dal crollo della
domanda di beni nell’ultimo scorcio
del 2001 e si sono convinti che con
una gestione Rtec avrebbero affronta-
to la crisi in modo pit efficace. Que-

ste enormi potenzialita stanno gene-
rando il consenso sul fatto che la
prossima Internet a larga banda sia
strategica per il futuro delle nazioni.

I nodi da sciogliere. Quali sono,
allora, i principali ostacoli? Per il mer-
cato consumer, I'offerta molto limita-
ta di contenuti e la guerra senza quar-
tiere che si sta combattendo tra le
media company, cio¢ i produttori di
contenuti (stampa, tv, cinema) e I'in-
dustria del pe. «Disney versus Intel»,
per dirla con un azzeccato titolo di
«Fortune». Se Hollywood produce
contenuti interessanti per gli utenti,
non pud accettare che vengano fruiti

gratuitamente. E il problema dei pro-

~ vider & che il loro contenuto & di
: proprietd altrui. Su un punto sono tut-

ti d’accordo: I'Internet graus non va

~ bene né per i provider, né per i produt-

tori di contenuti. E anche I'utente, se
ha un servizio adeguato a un costo

. equo, & disposto a pagare, come ha
- dimostrato America On Line.

Le soluzioni. Ritengo che la solu-
zione per I'impasse sia nella tecnolo-
gia, ormai a portata di mano, che
facilita i micropagamenti, anche di
pochi centesimi di dollaro: pago esat-
tamente per quello che mi interessa e
che uso. I contenuti gratis saranno
sempre disponibili ma di qualita bas-
sa. Quanto tempo ci vorra per risolve-
re questi problemi? Non meno di cin-
que anni. Dopo di che I'Internet tele-
visiva — si chiami Internet2, Next
generation Internet, Meganet o click
tv— sviluppera appieno le opportuni-
ta del passaggio evolutivo e divente-
ra realmente come il telefono di oggi.

Bisogna convincersi che, nonostan-
te le sbandate iniziali, Internet & un
fenomeno di importanza strategica
irripetibile, specialmente con 'arrivo
della versione "televisiva" resa possi-
bile dalla larga banda: I'Italia si muo-
va presto e con decisione.

Enzo Torresi

EDP Management

Corso base di management dei Sistemi Informativi Aziendali

Essere preparati a gestire manageriaimente la funzione Sistemi Informativi & la
condizione per rispandere con I'Information Technology alle nuove sfide aziendali e
professionali nella new e-economy.

L'EDP Manager,

Area Sistemi Informativi

su temi i e in grado di con chi

decide gli orientamenti strategici aziendali, & prezioso perché:
o presidia I'evoluzione e la gestione di tutte le tecnologie pill attuali e strategiche

per |'azienda;

© gestisce corretti processi di sviluppo dei sistemi informativi aziendali;
 instaura relazioni fra la funzione specialistica e le funzioni utenti.

Il corso & dedicato a chi ha responsabilita gestionali nell'EDP, a chi gia ricopre il ruclo
di EDP Manager e a chi si appresta ad assumerlo.

Il corso ha una durata di otto giorni ed € strutturato in due moduli:

| Modulo: 7-10 ottobre 2002
1l Modulo: 28-31 ottobre 2002

Area Sistemi Informativi:

tel. +389.025836.6849-6817 fax +39.026836.6893 e-mail: si@sdabocconi.it

Per informazioni pid dettagliate e domand

www./sdabocconil.it/si/975

‘adesione consalta il sitc

SDA BOCCONI

Scuola di Direzione Aziendale




