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TESTIMONIAL

Pretty baby
balla il samba

E Adriana Lima. 19 anni. Star

della pubblicita Calzedonia

ANTA PIU O MENO LE STESSE MISU-
re della sua conterranea Gisele
Bundchen, la top model piu fa-
mosa del momento. E gli stessi
occhi chiari, forse un po’ tendenti al gri-
gio-verde. L'ultima arrivata tra le samba-
girl, le ragazze brasiliane che in poco
tempo hanno conquistato passerelle e
set pubblicitari, si chiama Adriana Lima,
ha 19 anni e sangue caraibico nelle vene.
Scoperta dal marchio di biancheria sexy
Victoria’s Secret, che annovera fra le sue
testimonial anche Laetitia Casta, Adriana
& approdata in Italia grazie all’azienda
veronese di lingerie Calzedonia.
Donna immagine della prossima
campagna autunno-inverno, la Lima ha
bruciato le tappe in due soli anni: nota-

La top model Adnana Lima

ta dai talent scout dell’agenzia Elite per I BENESSERE

le strade di Salvador de Bahia, non an-
cora maggiorenne ha lasciato la scuola
per trasferirsi a New York. In America
ha posato per Steven Meisel, Patrick De-
marchelier, Peter Lindberg ed Ellen Von Un-
werth, indossando abiti di Chanel e Ralph
Lauren. Per il pubblico europeo, é stata
invece fotografata da Tiziano Mayles, che
I'ha voluta imbronciata e un po’ pretty
baby: sia sdraiata sul sofa in mise
stretch rosso rubino, sia con indosso un
castigatissimo pigiama. Sempre e co-
munque con la massa di capelli corvini
arruffata e lo sguardo magnetico, bi-
strato di nero, come vuole il trucco del-
I'inverno.

Antonia Matarrese

INVENZIONI KITSCH

Metti in moto la mucca

Si chiama Cowasaki. E un ibrido a tre ruote. Targato Usa

ETTETE INSIEME UNA MOTO
Kawasaki e una mucca (in
inglese “cow”), e avrete una
Cowasaki: un ibrido a tre
ruote, con il corpo della mucca che in-
globa quello della moto, e con tanto di
testa, coda, pancia rotonda e pelo origi-
nali. Un mezzo anomalo, capace di
schizzare a 130 chilometriall’ora. L'idea
¢ venuta a Larry
Fuente, pacifico
titolare di una
fabbrica di ser-
ramenti a Po-
mona, contea di
Los Angeles.
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Larry Fuente sulla
sua Cowasaky

Magro, capelli lunghi, barba, look da
cow boy e sigaro perennemente incolla-
to alle labbra, Larry € un vero manager
stacanovista, impegnato nella direzione
della sua azienda, dieci ore al giorno per
12 mesi 'anno, domeniche e feste co-
mandate escluse. Di rado si concede fe-

rie. Tuttavia anche lui ha momenti d’ir- |

resistibile schizofrenia esibizionistica,
elimanifestadu-
rante le poche
giornate libere
che si ritrova gi-
rando in lungo e
in largo sul suo
originale de-
striero. Brevet-
tato.
Margherita
Marvasi

Sonni di
qualita

Li garantisce il consorzio dei

produttori di materassi

’ £ CHIPROVA CON LA LETTURA DI
unlibro. Chi confida nell’aiu-

to della camomilla. E chi

chiede soccorso al sonnifero.
Ma per godere di un sonno tonificante
occorre prima di tutto affidarsi a un
buon materasso. Il Consor-
zio italiano produttori ma-
terassi di qualita (www.con-
sorziomaterassi.it), associa-
zione senza scopi di lucro
che riunisce molte aziende
del settore, ne ha fatto una
questione di principio. E
ha creato un contrassegno
di garanzia per evitare al
consumatore scomode de-
lusioni.

Di materassi sul mercato
se ne trovano un’infinita.
Ma quando ci apprestiamo
ad acquistarne uno, corria-
mo il rischio di portarci a casa un pro-
dotto che non rispetta gli standard pre-
visti o che non ¢ adatto alle caratteristi-
che del nostro corpo. Secondo uno stu-
dio dell’Universita di Montpellier con un
materasso nuovo si dorme di pit (53 mi-
nuti) e ci si addormenta prima (20 mi-
nuti). Inoltre, una notte insonne fa di-
minuire del 25 per cento la reattivita del
sistema immunitario. Attenzione al
marchio, dunque. Perché, come cantava
Renzo Arbore, «il materasso ¢ la felicita».

Roberto Faben

17 agosto 2000 L'ESPRESSO 89



