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DALDE-COMMERCE Al MUSEI VIRTUALI FIORISCE

il business arte

www.ebay.com
www.artvalley.it
www.bve.com
www.gabrius.com
www.gabriusartindex.com
www.artantide.com
www.exibart.com
www.omnianetwork.it
www.francomariaricci.it
www.comune.firenze.it
www.gospark.it
www.nart.com
www.rmn.fr

Pagine a cura
DI ROBERTO FABEN

Jembrione che scateno la ge-
nesi fu una collezione di con-
tenitori di caramelle Pez nel cuo-
re della Silicon valley. La con-
sorte di un oscuro ma geniale in-
gegnere franco-iraniano un gior-
no disse al marito, Pierre
Omidyar, che le sarebbe piaciu-
to vendere, comprare o scambia-
re le amate scatolette di cara-
melle con gli altri sparuti colle-
zionisti in giro per il mondo.
I’idea scocco immediata nella te-
sta di Omidyar, che progetto il
primo sito per la compravendita
e lo scambio di questi oggettl su
Internet.

Ebbene, nel 1995 quel sito ven-
ne inaugurato con il nome di E-
bay e, nel giro di qualche anno, &
diventato il maggior sito mondia-
le dell’arte on-line, capitalizzando
50 mila miliardi di lire al Nasdagq,
acquisendo Butterfields, la mag-
gior casa d’aste della West coast e
riuscendo a mettere in vendita
sulla rete perfino un Tintoretto.

Il caso E-bay (che pud per-
mettersi anche di effettuare do-
nazioni alla Fondazione benefi-
ca della Silicon Valley) & diven-
tato emblematico. Un complesso
di iniziative & seguito a questa
esperienza e oral’arte on-line sta
diventando un vero e proprio
mercato, una fucina di idee, pro-
getti ed esperimenti che realiz-
zano sulla rete quel connubio tra
cultura e business chericreauna
sorta di Rinascimento telemati-
co. Il network di collegamenti
che si sta creando sul web coin-
volge tutti i soggetti che ruota-
no attorno all’'universo dell’arte:
dalle gallerie alle botteghe anti-
quarie, dalle case d’asta agli ar-
chivi d’immagini, dai musei ai
collezionisti, dalle case editrici
alle riviste d’arte. Ancora, dalle
banche alle assicurazioni, dai co-

Gallerie, botteghe
antiquarie, case d’asta

e riviste vedono

nel Web un’opportunita

muni alle sovrintendenze fino
alle web agency e alle software
house, passando per il wireless
e per tutto il mondo della creati-
vita cibernetica.

Si, I'arte & cultura, ma certa-
mente anche business. Quello
dell’arte (antica, moderna e con-
temporanea) & un mercato che,
secondo fonti del dipartimento
della cultura del governo bri-
tannico, nel 1999 ha raggiunto
un valore di 20 miliardi di dol-
lari (circa 18 miliardi di euro).
Non c’e operatore che si occupi
di arte on-line che non puntua-
lizzi che si tratta di uno stru-
mento con altissime potenzialita
mediatiche e informative per
promuovere, diffondere, difen-
dere, valorizzare quell’aspetto
sublime della cultura delle so-
cieta umane che é 'arte. Ma, co-
me gli artisti rinascimentali tro-
vavano nelle corti una fonte di
sostentamento, cosi oggi anche
la creatura principale della ri-
voluzione elettronica, il web, &
un settore fondamentale di un
mercato che, oltre a continuare
a favorire lo sviluppo e la diffu-
sione delle forme artistiche, ali-
menta un mercato di importan-

di sviluppo

za non trascurabile.

E non si parla soltanto di com-
mercio on-line di opere d’arte
(quadri, sculture, stampe...) ma
anche del finanziamento di mo-
stre, dell’attrazione turistica di
visitatori verso opere poco cono-
sciute, dell'investimento in ope-
re d’arte, del recupero di beni ar-
tistici e architettonici, della crea-
zione e della vendita di informa-
zioni artistiche (bibliografie, im-
magini, saggi specialistici), del-
la consulenza e dell’assicurazio-
ne sulla rete, della produzione di
siti artistici dal momento che
T'arte reale su Internet si coniu-
ga, per naturale associazione,
con larte virtuale, la web art. I1
mondo dell’arte, insomma, si in-
terseca pernaturale incontro con
quello della finanza. Il mecena-
te statunitense Mark Getty, fon-
datore di Getty images, ama ri-
petere: «Ilmercato dell’arte & ba-
sato sui successi economici. Se
non c’e ricchezza non c¢’¢ possi-
bilita di arte». Cid equivale a di-
re: devono esserci aziende pri-
vate, donatori che sostengano e
promuovano larte. Nel ventu-

Continua a pag. 10
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Un punto d’incontro on-line per imprenditori
che investono soldi nelle iniziative artistiche

Segue da pag. 9

nesimo secolo, quando si parla di
economia, non si pud non parla-
re di Internet. Nonostante le cri-
si, 1 tonfi delle borse, gli scettici-
smi, tutti sembrano essere d’ac-
cordo nel dire che ormai non si
puo piu fare a meno del web. Da
questo deriva un teorema ovvio:
se economia ha bisogno di In-
ternet, e se l'arte ha bisogno
dell’economia, il binomio Inter-
net e arte rappresenta una del-
le chiavi di volta del futuro.
Tant’e che quelli che si sono gia
tuffati in questo mondo, gia par-
lano dell’arte mediata dal web
come di una forma culturale che
rappresenterebbe il Nuovo rina-
scimento.

ART-VALLEY

E poi c’e I'Italia, il paese
dell’arte per eccellenza. Sononu-
merosi i progetti nascenti e gia
nati intorno all’arte sulla rete.
Tra questi merita grande atten-
zione Art-valley (www.artval-
ley.it), nato dalla collaborazione
tra listituto Bve (Banca virtua-
le europea), il comune di Firen-
ze e Assointernet, un insieme di
iniziative che
hanno come pro-
tagonista l'arte
(e il web): conve-
gni, master, ri-
cerche che esplo-
rano l'interse-
zione tra il set-
tore dell’arte,
delle tecnologie
e dell’economia.
E iniziative
orientate a favo-
rire ’incontro
tra banche, fi-
nanza, aziendee
tutto cio che ha
a che fare con l'arte. Alberto Ca-
vicchiolo, direttore della Bve, &
entusiasta: «L’arte & gia entrata
da protagonista nel mondo degli
affari. Il passo successivo & quel-
lo della quotazione in borsa. Se
le aziende dell’Art-valley, che
comprende il polo tecnologico di
Firenze-Pisa e quello editoriale
di Milano, si quotassero in bor-
sa, il valore di mercato si aggi-
rerebbe attorno ai 5 mila mi-
liardi di lire».

Art-valley punta a proporre
anche in Italia 'esempio statu-

nitense, dove sono molti i picco-
li e medi imprenditori che so-
stengono finanziariamente I'ar-
te e le iniziative che ruotano at-
torno a questo mondo. «In Italia
si trova piu del 50% del patri-
monio artistico mondiale», dice
ancora Cavicchiolo, «e circa meta
delle opere d’arte italiane € in To-
scana. Ma molte opere sono po-
co valorizzate, scarsamente co-
nosciute. E gli imprenditori ita-
liani mostrano ancora alcune re-
more nell'impe-
gnarsi a favore
dell’arte».

Il progetto
Art-valley mira
a creare un
grande market-
place italiano
dell’arteearen-
dere il patrimo-
nio artistico
una risorsa eco-
nomica sempre
piu forte. Il por-
tale Art-val-
ley.it ospita
link con le prin-
cipali case d’aste in Italia e nel
mondo (Sotheby’s, Etude Tajan,
Dorotheum, Semenzato), con le
reti civiche e le piazze virtuali, i
musei e le gallerie d’arte, le ri-
viste on-line e i siti di e-com-
merce e di software per I'arte. Si
rivolge a-tre tipi di utenti: quel-
li pubblici, come nel caso dell’as-
sessore alla cultura di un comu-
ne dove si trova un bene artisti-
co poco conosciuto o del respon-
sabile della comunicazione di
una banca; quelli privati, che
possono trovare un’opera d’arte

da acquistare o da visitare e
informazioni di qualsiasi tipo;
inoltrele banche, che in Italia so-
no circa 800 e che spesso, inve-
stendo in opere d’arte, hanno co-
struito importanti collezioni.

L’intreccio fra arte ed e-busi-
ness si manifesta in numerosi
casi in Italia. Alvise Passigli,
amministratore delegato di Sca-
la group che ha puntato molto
sulla visibilita della societa fio-
rentina su Internet, ha registra-
to un aumento del fatturato e un
incremento delle campagne fo-
tografiche, il core business
dell’attivita. Nella stessa dire-
zione si stanno muovendo anche
la Christie’s Italia, sezione ita-
liana della celebre casa d’aste in-
glese, e Art’e, leader nella pro-
duzione e diffusione di opere
d’arte.

GABRIUS

Il 10% del fatturato di Ga-
brius, una art & finance multi-
media company con sedi a Mila-
no e New York e 200 dipenden-
ti, fondata nel 1997 dal milane-
se Alberico Cetti Serbelloni, de-
riva dall’utilizzo di Internet per
offrire prodotti e servizi legati al
mondo dell’arte a istituzioni fi-
nanziarie e investitori, collezio-
nisti, professionisti e appassio-
natid’arte. Il modello dibusiness
coniuga la tradizione dell’inve-
stimento in opere d’arte con le
opportunita che derivano
dall’impiego delle nuove tecno-
logie multimediali e dell’infor-
mazione. Uno dei segretidel suc-
cesso finanziario di Gabrius &
Gabrius art index, una immen-

sabancadatidiimmaginidiope-
re d’arte (circa 320 mila) che
nell’originaria versione in cd-
rom ha venduto in tre anni 70
mila copie per un fatturato com-
plessivo di 350 miliardi di lire. A
Gabrius art index sono poi af-
fiancate altre aree di business,
dall’editoria di qualita alla pro-
duzione e vendita di multipli e
grafiche di artisti contempora-
nei affermati e di giovani talen-
ti internazionali, che ne fanno
sia un provider di prodotti e ser-
vizi multimediali, sia un punto
di riferimento per scoprire e va-
lutare le migliori opportunita di
investimento in opere d’arte.
«Gabrius coniuga gli aspetti cul-
turali dell’arte con quelli finan-
ziari e offre agli utenti un servi-
ziodi catalogazione diopere d’ar-
te dal 1300 a oggi, scambiate a
livello internazionale dalle prm-
cipali case
d’asta con valo-
re superiore ai 5
mila dollari»,
spiega Daniele
Liberanome,
business deve-
lopment mana-
ger del portale
milanese. «At-
traverso uno
strumento chia-
mato basic in-
dex & possibile
calcolare la ri

valutazione di
un’opera d’arte
tenendo conto dell’mﬂazmne

della differente qualita dei di-
pinti realizzati dallo stesso arti-

‘sta venduti in ogni anno, della

volatilita del tasso di cambio e
delle dinamiche del mercato. Si
pud cosi calcolare il valore at-
tuale di un’opera d’arte acqui-
stata in passato».

ARTANTIDE

Un altro originale sito che pun-
ta sull'opera d’arte come inve-
stimento & quello ideato dal ve-
ronese Paolo Mozzo, 37 anni.
Con www.artantide.com l'ap-
passionato d’arte pud investire
in opere d’arte contemporanea e
seguire on-line, attraverso un
portfolio personalizzato, 'anda-
mento delle opere acquistate.
JJopera d’arte diventa cosi una
sorta di azione e il nostro sito di-
venta una borsa dell’arte», spie-

Giovanni Sighele,

Ex bart

ga Mozzo. «L’acquirente puo se-
guire la quotazione on-line dopo
Tacquisto e puo decidere di te-
nerla o di venderla a seconda del
suo andamento finanziario. A
chi mantiene la proprieta delle
opere per piu di un anno, Ar-
tantide garantisce un credito del
6%, ossia una rivalutazione au-
tomatica che si aggiunge a una
eventuale crescita del valore
dell’opera acquistata nel tem-
po». Le opere acquistate attra-
verso Artantide (recentemente
un’opera di Miccini, fondatore
della poesia visiva, e stata ven-
duta al prezzo di 8,4 milioni di
lire) possono essere rivendute in
qualsiasi momento on-line.

EXIBART
Una sezione che sara dedica-
ta al commercio elettronico di
opere d’arte & in preparazione
anche da parte
di Exibart, il
maggior portale
italiano dedica-
to al mondo
dell’arte, fonda-
to dal trentino
Giovanni Sighe-
le, con sede a Fi-
renze. Exibart,
tuttavia, si con-
sidera un porta-
le generatore di
cultura: attra-
verso una strut-
tura redaziona-
le centrale e una
rete di collaboraton nelle prin-
cipali citta italiane, riesce a for-
nire un panorama costantemen-
te aggiornato di eventi artistici
(mostre, convegni, manifesta-
zioni) e un’infinita di possibilita
diinterazione tra operatori e ap-
passionatid’arte che possono col-
loquiare attraverso forum, new-
sletter, scambi di messaggi.
L’obiettivo di Exibart & stato fin
dall’inizio quello di estendere un
network informativo sul mondo
dell’arte, un grande marketpla-
ce dell'informazione in grado di
sfruttare le potenzialita infor-
mativo-pubblicitarie di Internet,
altrimenti irrealizzabili attra-
verso altri media. Exibart pro-
pone, oltre a una banca dati
informativa costantemente ag-
giornata, anche la possibilita da
parte di enti artistici e gallerie
di avere un loro sito ospitato con
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il pagamento di
una cifra di circa
1,1 milioni di li-
re all’anno. «At-
traverso servizi
in Asp gli artisti,
i restauratori, le
gallerie, gliorga-
nizzatori di
eventi avranno
sempre piulaga-
ranzia di rag-
giungere un pub-
blico selezionato, preoccupando-
si solo dei propri contenuti e del-
la propria immagine, senza in-
combenze dal punto di vista tec-
nico», spiegano i responsabili.
«S1 aggiunge inoltre la possibi-
lita di avere visibilita sull’home
page di Exibart e di accedere agli
strumenti di direct marketing
attraverso la newsletter. Il sito
indicizza un numero oscillante
tra i 450 e i 600 eventi allestiti
in Italia. Un archivio di pitu di 5
mila notizie & dunque a disposi-
zione dei lettori, consultabile con
gli strumenti di ricerca e attra-
versoil servizio degli articoli cor-
relati, segnalati in calce a ogni
notizia».

WOPPS

Le idee proliferano nel mondo
della tecnologia applicata all’ar-
te. Wopps, del gruppo Omnia-
network, ha inventato un siste-
ma che consente la visita guida-
ta ai musei attraverso telefoni
cordless: in questo modo i visi-
tatori ascoltano notizie e spie-
gazioni, con diverse opzioni di
approfondimento, dell’opera
d’arte che hanno davanti, digi-
tando un semplice numero. «Al-
la fine della visita», spiega Gior-

gio Modesti,
amministrato-
re delegato del-
la societa, «il vi-
sitatore hainol-
tre la possibi-
lita di stampar-
si la spiegazio-
nie che ha ascol-
tato nel telefo-
no e sul server
del museo ri-
mane la traccia
del SUO Percorso».

L’Italia, insomma, si sta can-
didando a costruire un grande
mercato virtuale dell’arte, pro-
ponendo anche sul web la sua
grande tradizione artistica e
guardando all’esempio di gran-
di portali stranieri che sono di-
ventati dei veri e propri punti di
riferimento del mercato inter-
nazionale dell’arte. B un calde-
rone colmo diidee, progettie pro-
spettive dibusiness. Le opere no-
te e meno note di Tintoretto, Pie-
ro della Francesca, De Chirico e
di tutti gli altri sono gia entrate
nella nuova era. Quella del web
Rinascimento.

Alberto Cévicchiolo,
Bve
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GALLERIE OPERE ARuST

Jean Jacques Lugbull ¢ il direttore della Reu- [
nion des Musées Nationaux, I'ente nazionale
francese nato nel 1895 allo scopo di coordinare
larealta dei celebri musei francesi. Riunisce in-
fatti 33 museinazionali, anche se il suo network
si estende a oltre 400 strutture in tutto il mon-
do. Da Lugbull dipendono molte delle principa-
li decisioni relative al Louvre e attualmente la
sua attivita si sta fortemente concentrando at-
torno al web e alle sue potenzialita promozio-
nali, commerciali e culturali.

Domanda. Qual é I'utilita di Internet per
diffondere la cultura dei musei?

Risposta. L/utilita & enorme, se pensiamo
alla sempre maggiore interazione tra com-
mercio e arte. B necessario che l'arte sia in-
globata in una strategia commerciale, dal mo-
mento che presenta continue esigenze di sov-
venzionamento. Internet & un potente stru-
mento di comunicazione e una formidabile re-
te attiva. Il suo effetto promozionale e di mol-
tiplicazione pud essere rilevante.

D. In generale, quali sono le potenzialita di -

Internet per il mondo dell’arte?

R. A questo proposito stiamo costituendo la §

figura di un nuovo direttore di museo, 'art ma-
nager, che allo stesso tempo & conservatore ar-

' tistico, gestore ed esperto di marketmg Oc-
corre che nel suo percorso ci sia un 1mportan-
te formazione con un approfondimento sui pe-
riodi artistici del suo museo, sulle tecniche di
restauro, sulle modalita di verificare e di con-
servare le immagini. In questo senso il pro-
getto Internet non puo esistere come tale ma
deve far parte integrante dell’intero progetto-
museo. :

D. Qual ¢ il riscontro di pubblico e di inte-
resse legato alla presenza del Louvre su In-
ternet?

R. E emblematico che ci siano piu visite nel
sito del Louvre che ai suoi palazzi parigini:

mentre i visitatori fisici sono circa 6 milioni §

all’anno, quelli telematici sono 8 milioni, la
maggior parte dei quali giovani).

I musei d’Oltralpe uniti dalla Rete

Nel portale Gospark 30 mila pezzi di antiquariato

Anche l'arte antiquaria fa affari on-li- le vetrine virtuali. Perché, oltre a pro- -veniente da qualsiasi parte del mondo temporanea sono una decina, per il mo-
ne. Fino a pochi anni fa era impensabi- muovere la conoscenza di opere d’arte il suo pezzo forte, il Ritratto di donna mento tutte milanesi. Le gallerie han-
le per un antiquario di provincia pubbli- che con altri mezzi g di Lucas Cranach Il no una forte vocazione internazionale e
cizzareipezzi rariin tuttoilmondo. Ora, non sarebbe possibile Vecchio della meta lapossibilita diglobalizzazione dellare-
attraversoil web, tutto € possibile. Il por- pubblicizzare, per- del 1500. te & cido che corrisponde a questa esi-
tale Gospark, nato a Milano nel 1997, si mettono punti di in- Maria Emanuela genza».
propone come una grande vetrina contro tra domanda e Adinolfi & il direttore Sono circa 30 mila gli oggetti esposti
dell’antiquariato (ma anche dell’arte offerta che spesso so- generale di Gospark, da Gospark, suddivisi in varie sezioni,
contemporanea), affiancandosi ad altri no sorprendenti. Un unasocietain cuiope- categorie e sottocategorie che limitano
portali europei che operanoin questoset- museo giapponese ha rano una quindicina progressivamente i risultati delle ricer-
tore, comeil francese www.nart.com. Gli acquistato attraverso di persone. «Gospark che a seconda delle esigenze dei visita-
esperti dell’arte su Internet sostengono Gospark un oggetto € un portale che ospi- tori(per esempio, argenteria, argenteria
unanimi che il commercio di opere d’ar- che senza Internet ta siti e cataloghi sia dell’Ottocento, teiere d’argento ecc.). Le
te e di oggetti d’antiquariato & possibile non avrebbe mai re- di antiquari che di gallerie e gli antiquari possono dunque
soltanto fino a una certa soglia di valo- perito. E un antiqua- gallerie d’arte con- essere ospitati nel portale attraverso un
re: troppa ¢ la diffidenza e la necessita rio di Susano di Ca- temporanea», chiari- sito che per il primo anno é fornito gra-
divalutazione fisica dell'opera d’arte per steldario (Mantova) sce. «Sono circa 300 tuitamente e negli anni successivi ha un
consentire transazioni esclusivamente puo attendersi da un gli antiquari italiani cogto di mantenimento che puo¢ andare
on-line. momento all’altro di | e stranieri affiliati al da 1 a 5 milioni di lire a seconda del li-

Ma il mondo dell’arte guarda con vendere a un acqui- Ma¥ia Enianuala Adinein portale, mentre le vello di complessita del sito e del lavoro
grande attenzione alle potenzialita del- rente telematico pro- gallerie d’arte con- di aggiornamento.




